De bierkaart wordt (helaas) nog op vele plekken stiefmoederlijk behandeld. We zetten er de noodzakelijke infor-
matie op en... kldar. Toch is die kaart -samen met alle andere presentatietools- niet alleen een visitekaart van de
onderneming maar ook een wezenlijk onderdeel van de verkoopsstrategie. Hieronder zetten we 4 tips op een rijtje

om van uw kaart een aangenaam, leerrijk, sexy (vul zelf aan!) werkdocument te maken.

1. FORMAAT

Het gekende A4 formaat is
leuk. Je kaart wordt echter
interessanter bij gebruik
van andere formaten:
vierkant, langwerpig of zelfs
rond. \Wees niet bang om
te experimenteren. Vele
printshops bieden goedkoop
drukwerk dat er toch prima
uitziet en dit in vele uiteen-
lopende formaten

3. KLEUR / TEKST

Beperk het gebruik van
teveel kleur en/ of
lettertypes. Voorzichtig
met “script” lettertypes
(leesbaarheid)

Ga voor eenvormigheid van
stijl en een evenwichtig ge-
heel. Integreer je huisstijl.

Als er op de achtergrond
afbeeldingen staan: hou ze
licht en subtiel.

Vermijd het gebruik van
meerdere primaire kleuren
door elkaar
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2. INFO

Groepeer je bier-aanbod

op een logische en heldere
manier. Plaats complemen-
taire soorten samen en
voeg eventueel randinforma-
tie rond herkomst, smaak
en presentatie toe.

Beeld verkoopt beter

dan woord!

4. ZELF DOEN?

Je hoeft geen designer te zijn om tot goede resultaten te komen. WORD,
POWERPOINT (we noemen slechts enkele programma’s) bieden veel
mogelijkheden om text en beeld te integreren

* Overleg met je brouwer / leveranciers

> zij bezitten veel promationeel materiaal (foto’s, logo’s enz.)

* Kijk online bij de diverse low-cost drukkerijen

> dikwijls bieden zij ook opmaak en vormgeving aan

* Plan goed vooraf

* Doe aan kostenbesparing door éérst een ruwe schets te maken en
de inhoud goed voor te bereiden. Als je dan
een ontwerper gaat inschakelen zal deze veel sneller
een afgewerkt product kunnen leveren.

¢ Kijk veel rond. Wat doet de concurrentie? En hoe?
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